Diffusione: 5.000

Giornale della Libreria

Mensile Data 05_201 0
) . Pagina  B/11
ValuezBusiness || Fogio  1/6

Mtualita

EDITORI

Il 2009 del Gruppo Mondadori

La Divisione libri di Mondadori nel 2009
ha generato ricavi complessivi pari a
425,7 milioni di euro contro i 434,3 mi-
lioni del 2008 (-2,0%). Questa calo non ha
perd comportato particolari squilibri tra i
vari comparti della Divisione. Il comparto
trade (narrativa e saggistica, suddivise a
loro volta in adulti e ragazzi) rappresenta il
71,3% dei ricavi, quello dell'editoria scola-
stica il 19,2% e il 9,5% quello di arte, ar-
chitettura e la gestione dei beni culturali.
In leggero calo anche la produzione libra-
ria con 2.449 novita (rispetto alle 2.695
del 2008) e 5.137 ristampe (5.225 nel
2008), con un totale di 51,6 milioni di co-
pie distribuite, contro i 53,4 del 2008.
Questo dato va letto all'interno del piu
generale andamento del comparto trade
(libreria, gdo, Internet) del mercato librario
italiano che nel 2009, in un quadro eco-
nomico generale di contrazione dei con-
sumi, e dopo un primo semestre cupo e
drammatico, alla fine ha fatto registrare un
+1,8% a valore rispetto al 2008.
All’interno di questo quadro, il Gruppo di
Segrate mantiene in buona sostanza la
propria quota del 28,4% a valore. (E. Sarno)

Ricavi in calo, bestseller sempre
pit lunghi

Nel 2009 il marchio Mondadori ha fatto
registrare ricavi per 142,0 milioni di euro,

. Quote di mercato nei canali trade dei principali gruppi editoriali italiani
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con un calo dell'1,4% rispetto al 2008. Un
risultato negativo influenzato dal fatto che
I simbolo perduto, |'ultimo romanzo di Dan
Brown, pur superando il milione di copie
vendute dal 23 ottobre 2009 al 31 dicem-
bre, ha potuto godere solo di due mesi di
sfruttamento commerciale.

Anche altri titoli, pur restando invidiabi-
li bestseller, non hanno raggiunto quella
dimensione che qualche anno fa aveva
fatto coniare la definizione di «superbest-
seller». Ad esempio (e a sorpresa) Fabio
Volo con Il tempo che vorrei, in poco piu di
un mese ha superato le 600 mila copie;
Margaret Mazzantini con Venuto al Mondo
(novembre 2008) grazie al Premio Cam-
piello letteratura ha raggiunto nel 2009
le 500 mila copie; Daria Bignardi (Non vi
lascero orfani) ha superato le 100 mila;
Paolo Giordano — a conferma di cicli di
vita dei bestseller molto pit lunghi di un
tempo (Gomorra nel 2009 ha superato i
2 milioni di copie) — con La solitudine dei
numeri primi (a due anni dalla pubblicazio-
ne) ha superato 1.300.000 copie (e 30
traduzioni estere); altri autori di narrati-
va si collocano con i loro titoli, in range
di vendite compresi tra le 150 mila e le
350 mila copie (Carlos Ruiz Zafon Marina,
John Grisham /I ricatto, Sophie Kinsella La
ragazza fantasma e Patricia Cornwell Kay
Scarpetta, ecc.); in questa fascia di vendu-
to si collocano pure Bruno Vespa (Donne
di cuori, 300 mila copie) e Corrado Augias
e Vito Mancuso (Disputa su Dio e dintorni,
150 mila copie). Saviano con La bellezza
e l'inferno (marchio Strade blu) ha raggiun-
to le 300 mila copie, Mario Calabresi con
La fortuna non esiste ha superato le 100
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Fonte: Nielsen Bookscan

Le quote di mercato sono relative al_lre sole librerie medio-grandi e non comprendono la gdo

mila, Federico Rampini con Slow Economy
ha raggiunto un venduto di 60 mila, Rober-
to Giacobbo (2012 la fine del mondo?) ha
150 mila copie. Nel segmento publishing
(ragazzi) su licenza, le linee di prodotto
legate a L'era Glaciale 3 hanno fatto regi-
strare 120 mila copie vendute e | Gormiti
oltre 150 mila.

Infine gli Oscar Mondadori hanno regi-
strato una crescita delle vendite del 6%
grezie al buon andamento della tradizio-
nale campagna di marzo e all’introduzione
ad agosto di una nuova promozione, In
particolare il segmento trade paperback
(collana Grandi bestsellers) ha superato
le 1.700.000 copie vendute (+51%). (E.
Sarno)

Settore arte in difficolta: Electa

| ricavi di Mondadori Electa si sono atte-
stati nel 2009 a 40,3 milioni di euro, in
calo del 5,4% rispetto al 2008.

La flessione ha colpito pit duramente
I'area libri, in cui & significativo il calo del
canale libreria, mentre il settore dei beni
culturali ha registrato un calo pili contenu-
to, per la contrazione delle vendite dei ca-
taloghi di mostra e dei cosiddetti progetti
speciali. Positivi solo, rispetto al 2008, gli
andamenti dell'area sponsor.

Tra le linee editoriali del settore libri si
registra un calo dell’arte, a causa della
contrazione di prima battuta che continua
dal 2007, come ¢ in calo architettura per
un rallentamento delle vendite sui titoli di
alto prezzo, e del canale rateale.

Infine la linea vendite congiunte, in un
mercato ormai esaurito, registra un fattu-
rato in contrazione di oltre il 50% rispetto
al 2008. In positivo solo la linea illustrati
(+5,2%) grazie a titoli come Il Duca dell’Av-
ventura di Reinhold Messner (10 mila co-
pie), | dieci comandamenti per non far pec-
cato in cucina di Fabio Picchi, o Gli orti feli-
ci di Paolo Pejrone.

1l settore dei beni culturali, infine, ha gene-
rato ricavi per 28,8 milioni di euro, compre-
sa la quota di ricavi riferibile ai cataloghi
di mostra, con una lieve flessione (-1,8%)
rispetto all’anno precedente. (E. Sarno)

Mondadori Educational e il 2012
Nel 2009 Mondadori Education ha realiz-
zato ricavi netti di vendita per 81,7 milioni
di euro con un calo del 5,1% rispetto al
2008, mantenendo comunque una quota
nel mercato scolastico del 13,3%.

Se nella primatia vengono migliorati i ri-
sultati degli ultimi anni (e il mantenimento
dei punti di forza rappresentati dai libri per
le vacanze e dalla parascolastica), nella
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secondaria di primo grado si registrano
segnali di flessione determinati da minori
adozioni per i libri di catalogo per via della
propensione degli insegnanti all’adozione
di novita, stante I'obbligo di mantenere
|'adozione per sei anni.

Interessanti le indicazioni che si leggono in
bilancio relative ai fattori che «determinano
a partire dal 2009 un processo di trasfor-
mazione del mercato della scolastica».

La prima riguarda «la norma che impone
agli insegnanti di mantenere per cinque
anni (nella primaria) o per sei (nei gradi
superiori) un libro di nuova adozione. In
prospettiva il beneficio di una riduzione del
turnover del prodotto sara probabilmente
bilanciato da un maggior ricorso all’usato,
che incide negativamente sui nostri fattu-
rati. Nell'immediato si accentua lo scontro
competitivo tra editori, rendendo necessa-
rio difendere e cercare di allargare la pro-
pria quota di mercato aumentando il livello
della produzione».

Il secondo aspetto «& costituito dall'immi-
nente entrata in vigore della norma che, a
partire dal 2012, prevede la sola adozio-
ne di libri in versione on line, scatricabili
da Internet, o in versione mista. Sui tempi
dell’entrata in vigore delle nuove tecnolo-
gie nella scuola é difficile fare previsioni.
Sono invece certi i tempi in cui gli editori
devono adeguare il loro catalogo: entro il
2012 Mondadori Education avra tutti i libri
in formato digitale (scaricabili da Internet) o
misto, con un investimento considerevole».
Infine «il terzo fattore che modifica il qua-
dro del mercato scolastico & I'imminenza
della riforma delle superiori che portera al
significativo cambiamento di gran parte
dei libri attualmente in uso nelle scuole
superiori, mettendo in gioco quote di mer-
cato consolidate e imponendo di conse-
guenza un rilevante sforzo produttivo e
investimenti considerevoli nel corso del
prossimo triennio». (E. Sarno)

Piemme tra narrativa, paperback

e ragazzi

Nell'anno 2009 Piemme ha ottenuto un
fatturato netto di 44,4 milioni di euro in
calo dell'8,8% rispetto al 2008. Questo
risultato deriva dall'effetto combinato di
performance positive delle linee religio-
ne e paperback che hanno in parte con-
trobilanciato il calo della narrativa, per il
venir meno delle vendite degli hardcover
di Hosseini. Nella narrativa le due novita
di Michael Connelly, Il cerchio del lupo rag-
giunge le 70 mila copie, e La citta buia le
82 mila copie; Garth Stein (L'arte di cor-
rere sotto la pioggia, 42 mila copie) e Ja-

mes Levine (Il quaderno azzurro, 42 mila
copie).

Nella linea di saggistica buone performan-
ce le fanno registrare Il bambino senza
nome (60 mila copie) di Mark Kurzem e
la serie dei titoli di testimonianza, tra cui
La bambina con i sandali bianchi (30 mila
copie) di Malika Bellaribi.

Il Paperback cresce del 66% sull’anno
precedente, grazie all'affermazione della
collana Bestseller, che si avvantaggia non
solo della pubblicazione de Il cacciatore
di aquifoni (160 mila copie vendute), ma
anche dell’ottimo venduto medio dei titoli
della collana, anche fuori dal periodo di
campagna.

Il settore Junior vede nella linea Stilton
una delle linee di successo (con la stren-
na natalizia Quinto viaggio nel regno della
fantasia a 175 mila copie), come nei libri
Premium Price come Le avwventure di Ulis-
se (75 mila copie, lancio ad aptile) e di
spin-off (La principessa dei ghiacci 42 mila
copie). Il Battello a Vapore ha registrato
un aumento del fatturato sul 2008 pari al
5% grazie alle ottime vendite di catalogo
in generale, e al successo in particolare di
alcune serie come GOL! e Ulysses Moore.
(E. Sarno)

Sperling in crescita con meno titoli
| ricavi di Sperling & Kupfer sono cresciuti
dell’11,5% rispetto al 2008 raggiungendo
23,2 milioni di euro.

Gli interventi di rifocalizzazione dell'offerta
avviati nel 2008 sono proseguiti con un
ulteriore contenimento del numero di titoli
novita (dai 378 del 2008 ai 282 del 2009)
e dei valori di produzione. In particolare
la linea fiction (comprensiva della linea
Frassinelli) ha diminuito il numero di titoli
pubblicati, da 90 a 73.

Tra i titoli pit venduti quelli legati al feno-
meno Patty (pit di 100 mila copie), The
Dome di Stephen King (100 mila copie),
Danielle Steel, Ricominciare (50 mila co-
pie), Il gioco delle verita di Sveva Casati
Modignani (170 mila copie) e L'ultima can-
zone € Ho cercato il tuo nome (oltre 170
mila copie complessivamente) di Nicholas
Sparks. Con il marchio Frassinelli Toni
Morrison Il dono (12 mila copie), della se-
rie Il commissario Soneri di Valerio Varesi
(10 mila copie), Alcantara di Jean-Marie
Blas de Roblés (10 mila copie).

La linea non fiction passa da 123 a 91
titoli pubblicati tra cui spiccano i due di
Antonio Caprarica, Papaveri e papere € |
Granduchi di Soldonia (oltre 50 mila copie
assieme), la biografia di Michael Jackson,
Moonwalk (18 mila copie), La scienza ci
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guarira del Premio Nobel Luc Montagnier
(13 mila copie). (E. Sarno)

| meno di RCS

| ricavi 2009 dell'area libri (+ colleziona-
bili), Italia ed estero, del Gruppo RCS ri-
sultano complessivamente pari a 579,1
milioni, in calo di 110,9 milioni (-16,1%)
rispetto all’anno precedente.

Una flessione attribuibile soprattutto al
settore collezionabili. Da soli 69,4 milioni
in meno di ricavi € una diversa politica edi-
toriale che prevede, sul mercato italiano,
la riduzione del numero di lanci (ridotti nel
2009 della meta) mentre le attivita estere
risentono dello spostamento dell'attivita
di lancio dai Paesi tradizionali con mercati
ormai saturi verso nuovi mercati, in cresci-
ta, ma di dimensioni piu contenute.

La wvaria Italia» (30,2 milioni in meno) &
da ricondurre a un insieme di scelte: una
diversa composizione del piano editoriale;
una pit prudente politica commerciale; un
aumento delle rese come conseguenza
della crisi congiunturale. E anche il calo su
Flammarion (10,9 milioni in meno), & ricon-
ducibile a un differente piano editoriale e
a una diminuzione dei ricavi derivanti dalla
componente di diffusione e distribuzione
per conto di editori terzi alcuni dei quali
avevano avuto, nel 2008, dei bestseller
con risultati di vendita eccezionali. In calo
anche i ricavi legati alle operazioni speciali
e collaterali ormai divenuti un prodotto mar-
ginale. In lieve controtendenza per RCS i
ricavi del settore education che crescono
di 0,8 milioni in un contesto caratterizzato
sia da mutamenti legislativi (riforma scola-
stica) sia dalle minor risorse di spesa delle
famiglie per I'acquisto di libri scolastici (so-
prattutto su materie ritenute secondarie).
Nel mercato italiano della varia la quota di
mercato di RCS a valore passa da 12,8%
a 12,6%: a un calo nel comparto ragazzi e
non fiction fa da non completo contraltare
la performance della trilogia Millennium di
Larsson edita da Marsilio e di Zia Mame di
P Dennis da Adelphi.

Comungque ricavi pari a 145,2 milioni (-
17,2%). (E. Sarno)

Flammarion un - in un mercato in +
In Francia, secondo GFK, il mercato librario
a fine dicembre 2009 sarebbe cresciuto
del 4,1% soprattutto per I'andamento dei
settori Jeunesse (+15,8% grazie ai titoli
di Stephenie Meyers), Loisirs/vie Prati-
que (+6,2%) e Histoire (+4,0%). Cresco-
no, Oltralpe, seppur in misura pit contenu-
ta, anche la letteratura generale (+2,8%),
la Bande Dessinée (+2,7%) e il Beaux Arts
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(+2,5%), a differenza dei comparti dei Be-
aux Livres e delle Sciences Humaines et
Techniques che perdono rispettivamente il
4 5% e il 4,4%. | tascabili realizzano inve-
ce +2,2%.

E in questo contesto, molto diverso da
quello italiano, che Flammarion (Gruppo
RCS) mantiene il quarto posto tra i gruppi
editoriali (4,8% di quota di mercato) ma
con ricavi della divisione pari a 200,7 mi-
lioni che sono in diminuzione del 5,2%.
Ricavi in calo sull'attivita di diffusione e
distribuzione per conto degli editori terzi
anche perché il 2008 era stato caratte-
rizzato da alcuni titoli di grande successo
editoriale che non si sano avuti nello scor-
so anno. Un'altra componente di ricavo
che ha risentito della crisi congiunturale
¢ stata quella legata alle operazioni spe-
ciali e ai collaterali, penalizzati dai tagli ai
budget di spesa effettuati dalle aziende
clienti. (E. Sarno)

Rizzoli International Publications

In un contesto economico recessivo, Niel-
sen Bookscan rileva nel mercato america-
no una calo a volume del 4% nella catego-
ria Adult Non-Fiction, settore di riferimento
per Rizzoli International Publication. Piu
elevato poi nello specifico dei segmenti
caratterizzati da una fascia di prezzo di co-
pertina «alta» (50-80 dollari) dove registra-
no cali ben pil importanti Art-Architecture-
Design-Photography: -12%; House&Home:
-14%; Travel -30%. In tale contesto Rizzoli
International Publications ha realizzato
nel 2009 ricavi netti pari a 18,4 milioni
con un calo rispetto allo scorso anno del
7,5% che ha interessato non solo |'attivita
editoriale ma anche quella di diffusione
e distribuzione per conto di terzi editori
(analogamente colpiti dalla recessione) e
le vendite della libreria di proprieta.

Un calo solo parzialmente contenuto dai
risultati ottenuti attraverso un’operazione
speciale di recupero del catalogo varata
nell'ultimo trimestre del 2009; dalle posi-
tive vendite internazionali (soprattutto ver-
so il Regno Unito); e dal buon andamento
della nuova linea di libri illustrati in lin-
gua francese, lanciata nell’ottobre 2009.
(E. Sarno)

dotti a marchio Frizzera, Pirola, i software
Via Libera e Impresa24). In quest’area
confluiscono le societa di software Esa
software, Data ufficio. e Str.

Quest’'area gestisce anche attivita b2b di
comunicazione integrata a Pmi di settori
tra i quali I'agroalimentare, la distribuzio-
ne commerciale, I'edilizia, I'lct e il welfare,
gestendo direttamente reti di vendita pub-
blicitarie dedicate.

L'offerta comprende un portafoglio pro-
dotti prevalentemente b2b composta da
libri (circa 1.000 titoli a catalogo per la
business unit Tax, Legal e PA, e circa 600
titoli per la business unit Editoria di setto-
re), riviste/periodici (circa 45 testate per
la business unit Tax, Legal e PA, circa 90
per Editoria di settore), banche dati (16,
tutte accessibili on line), prodotti software
gestionali (circa 50 prodotti) e formazione
(373 iniziative nel corso dell’anno).
Chiarito questo — e la logica molto diver-
sa rispetto a quella dell’editoria di varia
— |'area professionale del Sole 24 Ore ha
fatto registrato un andamento dei ricavi in
crescita del 3,3% interamente riconduci-
bile pero alla variazione di perimetro, re-
lativa alle acquisizioni avwenute nel corso
del 2008 (Esa software e Newton Manage-
ment Innovation). A perimetro comparabi-
le i ricavi risultano in flessione dell’8,7%,
prevalentemente a causa della minore rac-
colta pubblicitaria sui mezzi Editoria di set-
tore (-24,1%) e del negativo andamento di
alcune linee di prodotto della business
unit Tax&Legal (-4,7%).

Pilu in particolare, la contrazione dei ricavi
della business unit Tax & Legal é legata al-
la contrazione di ricavi delle linee periodici
(-10,8%) e dei libri (-17,7%). Per le linee
di prodotto periodici e libri si manifestano
gli effetti sui ricavi delle scelte di raziona-
lizzazione del catalogo con la chiusura di
testate cartacee a redditivita negativa e la
loro trasformazione in periodici telematici
e la diminuzione nel numero di titoli in una
linea di libri sempre a redditivita negativa.
Continua anche nel 2009 la crescita dei
ricavi di editoria elettronica e dei prodotti

Sole 24 ore: Area professionale
Valori in milioni di euro

on line con il relativo impegno in termini di
innovazione di prodotto, editoriale e tecno-
logico, finalizzato a rispondere all’evoluzio-
ne dei modelli di domanda del target e allo
sviluppo di offerte di sistema. (E. Sarno)

Non & andata meglio tra i
collezionabili

Nel 2009 il mercato italiano dei collezio-
nabili si contrae ulteriormente sia a valore
sia a quantita rispetto all’anno preceden-
te. A valore la flessione & del 31,7% (a
quantita del 29,7%), con un decremento
anche del prezzo medio. Cala il numero
complessivo di opere e il numero di usci-
te. Una contrazione del mercato che & con-
seguenza sia di una riduzione dei risultati
dei lanci sia dei proseguimenti. | lanci oc-
cupano nel 2009 il 62% del mercato totale
a valore, proporzione sostanzialmente im-
mutata rispetto al 2008.

Il gruppo RCS decidendo — in un merca-
to maturo e congiunturalmente negativo
— di concentrare la propria attivita su un
numero pit limitato di lanci, ha portato a
una conseguente contrazione della quota
di mercato che si riduce (a quantita) di
circa 6 punti, attestandosi al 12,2%. Piu
contenuta la riduzione della quota a valo-
re (-2,4 punti percentuali con una guota
pari a 14,1%) per effetto di un aumento
importante del prezzo medio. Anche gli al-
tri mercati europei in cui il gruppo opera
hanno registrato un altrettanto forte arre-
tramento in termini di numero di proposte,
mentre continua la sostenuta crescita dei
mercati di Russia, Ucraina e Giappone,
dove GE Fabbri rappresenta uno dei princi-
pali player mondiali. | ricavi della divisione
(Italia + Estero), sono stati pari a 116,5
milioni (-37,3%).

Ultimo aspetto da sottolineare la crescita
delle operazioni in coedizione che hanno
permesso di sfruttare i diritti € le licenze
disponibili. (E. Sarno)

Berla & Griffini verso la Spagna

Cresce di anno in anno la piU giovane tra
le agenzie letterarie del Belpaese; a quasi

=3
S Sole 24 Ore: tra software e carta 1 2008 2009
‘% L'area professionale del Sole 24 Ore ri- | Tax, Legal & PA 94,069 89,592 -4,8%
g volge la propria offerta al segmento dei Editoria di settore 61,055 48,737 -20,2%
S professionisti, della PA e delle Pmi con | Software solutions 51,243 74,490 +45,4%
= soluzioni editoriali che comprendono pe- Formazione 12,178 12,847 +5,5%
i riodici, libri, banche dati, servizi on line, IAltro 0,015 0,033 +114,4%
% corsi di formazione, software gestionali 1_ 218,561 225,698 +3,3%
= (vi fanno ad esempio capo il sistema pro- Fonte: Sole 24 Ore

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, riproducibile.

www.ecostampa.it

095607

ROTOMAIL






